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manual de identidad corporativa.

El Manual de Marca Corporativa responde a la necesidad de ase-
gurar la correcta aplicacion de los elementos de la personalidad
visual corporativa de una entidad. Por lo tanto, funciona como
un instrumento que tendra como finalidad expresar de forma
claray precisa la identidad de COMPQST FOR LIFE; otorgandole
un sello distintivo con caracteristicas definidas.

Esta herramienta de consulta le permitira a quienes sean repon-
sables de exponer las bases y simbolismos de la empresa un
mejor manejo de la informacion, por lo que se sugiere seguir
cada una de las indicaciones, garantizando que se maneje el
mismo criterio en la exposicion de ideas.
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Es la identidad visual de una institucion que combina la parte
grafica y tipografica. Su funcionalidad radica en su capacidad
para comunicar el mensaje que se quiere, y para lograrlo se de-
manda el uso de colores y formas que contribuyan a su inter-
pretacion.

En COMPOST FOR LIFE, el logo posee un disefio donde el isotipo
de la marca esta compuesto de forma armoniosa y organica por
lineas curvas que al integrarse crean la silueta de unas manos,
soteniendo la composta simbolo caracteristico de la marca.

LOGO
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L

COMPOST FOR LIFE

COMMUNITY COMPOST

Elisologo es el identificador de la marca
de uso comun en todas las
aplicaciones.

En el caso de COMPOST FOR LIFE se
habla de un isologo debido a que el
isotipo o parte gréfica interviene con la
parte textual o tipografica.

(@] El isotipo representa el Trademark de
o una marca. Es la parte simbdlica o
— iconica de la representacion gréfica de
o una marca.
%) En el caso de COMPOST FOR LIFE el
- Isotipo o [cono de la marca son unas
manos soteniendo composta, una

planta y una lombriz, construido por una

silueta en forma de lineas curvas.
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construccion

A continuacion, se reflejan los elemen-
tos del logo sobre una trama modular
llamada cuadricula, mostrando asf

su construccion y proporciones.

Se ha establecido un area de proteccion
en torno al logo. Esta érea deberd estar
exenta de elementos gréficos que
interfieran en la percepcién y

lectura de la marca.

Es preferible aumentar este espacio en
la medida de lo posible para separar al
isologo del resto de los elementos.
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Al'logo se le aplicara blanco y negro, Blanco y Negro
en negro 100% y en blanco 100%
cuando se coloque sobre imagenes.
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Se puede utilizar en diversos tonos Escala de grises
de grises para demostrar el uso mas
eficaz del color. En su version blanca
puede emplearse sobre tonos de gris
a partir del 50% del tinte negro.
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La reduccion del logo esta limitada.

Sus proporciones no deben ser me-
nores a 2 cm de ancho y alto, segun
las normas de construccion grafica.
De esta manera no se distorcionara.

_ COMPOST FOR

COMMUNITY COMPOST
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El trabajo del color es de suma importancia dentro de la identi-
dad de de la marca, es necesario mantener y cuidar la correcta
aplicacion de los colores corporativos en los diferentes medios
de difusion y reproduccion.

El color es un elemento fundamental para identificar y perso-
nalizar la identidad visual corporativa. A demas que facilita y
mejora la identificacion tanto interna como externa de la marca.

La aplicacion de estos colores debe mantenerse constante.

COLOR
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La paleta de colores primarios es la
que se aplica sobre la marca directa-
mente y que se utilizara con mayor
frecuencia. Mientras que la paleta de
colores degradados y otros colores
permitidos o secundarios se utilizara
Unicamente para versiones alternati-
vas de la marca y como apoyo en las
diversas piezas graficas.

usos del color

Primario

Nombre: Turquesa

HTML- 25E5CE

CMYK-C 88% /M 0% /Y 42% / K 0%
RGB-R 37 /G 229 /B 206

Nombre: Fucsia

HTML- F456A6
CMYK-C0%/M86% /Y 1% /K 0%
RGB-R244/G86/B 166
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El logo siempre debe reproducirse siguiendo los estandares
corporativos recogidos en este manual. En este sentido, no se
podran alterar nunca los colores indicados ni las proporciones
asignadas.

El logo a color ird principalmente sobre fondo blanco, de
igual forma se podré utilizar sobre fondos con colores asignados.

USOS DE IMAGEN
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Sobre fondo blanco Sobre fondo gris fuerte Sobre fondo turquesa

Sobre fondo magenta Sobre fondo verde Sobre fondo amarillo
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Sobre fondo no autorizado Intervencion de su espacio Aplanar

ST Fom Lire Jf

Estirar Rotar a grados no autorizados Cambio de colores




1. Introduccion 6. Reducciones
2.Logo 7. Color
5. Aplicaciones 9. Usos de imagen

12. Tipograffas
Enlaces

12

manual de identidad corporativa.

Es gracias a la tipografia que logramos expresar la personalidad de una marca.
En las formas de las letras, van implicitos los valores o los pilares y por lo tanto,

elegir una tipografia es crucial para no distorsionar el mensaje o transmitir un
sentimiento erréneo.

La tipografia es el vehiculo que nos permite leer y entender el mensaje; nos invita
a indagar sobre la marca y su significado.

TIPOGRAFIAS
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La familia tipografica principal de la Fuente primaria
marca es lafamiliaHVD Bodedo. Esta

S HYD Bodedo
ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVW
XY7Z
123456789

Regular
ABCDEFGHI
JKLMNOPQR

STUVWXY7Z
0123456789
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La familia tipogréfica  secun- Fuente secundaria
daria de la marca es la familia
Roboto Slab en sus versiones

o, Tl y 5 e Roboto Slab
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
123456789

Italic Regular Bold
ABCDEFGHIJKL ABCDEFGHIJK ABCDEFGHIJK
MNOPQRSTUVW LMNOPQRSTU LMNOPQRSTU

XYZ VWXYZ VWXYZ

0123456789 0123456789 0123456789



